
	 	 	 	    Pédagogie et espace verts...observons, apprenons, agissons !

Campagnes de sensibilisation 
Le "Jardin pour la PLANETE"

Contexte du projet

En Mars 2009, prioriterre a emménagé dans la "maison pour la PLANETE", premier bâtiment 
tertiaire passif à énergie positive du territoire français, sur le terrain communal de Meythet.
prioriterre, en charge de la gestion du bâtiment et du terrain attenant,  souhaite aménager les 
espaces verts qui entourent le bâtiment en créant un jardin pédagogique.

Ce projet lancé courant 2009 et programmé sur 3 années, a pour objectifs de : 

  créer un outil pédagogique et ludique qui pourra accueillir le public notamment les scolaires

  proposer un exemple de préservation et de valorisation de la biodiversité (faune et flore)

  mettre en valeur la "maison pour la PLANETE" et ainsi constituer un ensemble innovateur à 
l’horizon 2020 (jardin et bâtiment).
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Déroulement du projet 

  Rédaction d’un cahier des charges destiné aux élèves de l’école paysagiste de Poisy 
(fin 2009) qui comprenait les éléments suivants : 

  une prairie fleurie 
  des plantes variées  et associées pour attirer des insectes et des abeilles
  des haies vives 
  des espèces anciennes 
  un potager en carrés
  quelques ruches, exploitées par un apiculteur
  un refuge à insecte

  Restitution des travaux d’étude et sélection du projet 
(Mi-Février 2010)

  Démarrage des plantations : 

  Avril 2010 : plantation du verger variétal par les enfants du 
Centre de loisirs de Meythet et les services Espaces Verts 
de Meythet

  Avril 2010 : plantation de la prairie fleurie par une entreprise 
locale

  A suivre : plantation de haies vives mellifères, ruches et 
potagers

  Création d’outils pédagogiques autour du jardin
  Lancement opérationnel des ateliers et des visites 

pédagogiques 

Nos besoins 

Ce projet initié conjointement par la commune de Meythet (propriétaire du terrain 
et maître d’œuvre pour la "maison pour la PLANETE") et prioriterre (gestionnaire) a 
bénéficié de l’aide de l’entreprise Botanic et de la Banque Crédit Agricole.

Cependant, les investissements privés permettraient à prioriterre de poursuivre 
ce programme d’éducation à l’environnement et de lancer une campagne de 
communication adaptée.
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   Notre avenir : c'est eux !

Campagnes de sensibilisation 
Les Volontaires Pour La Planète 

Contexte du projet

Programme national de bénévolat pour sensibiliser les élèves des écoles primaires et les collégiens à une 
meilleure consommation de nos ressources naturelles et aux valeurs du développement durable. Conscients du 
fait que ce public est déjà consommateur et prescripteur d’achat, prioriterre a pour ambition de les informer de 
manière ludique sur les bonnes pratiques à mettre en œuvre afin de réduire leur empreinte écologique.

Déroulement du projet

prioriterre organise depuis 4 ans ce programme de 
sensibilisation en assurant : 

  la formation et le suivi personnalisé des bénévoles 
amenés à intervenir auprès du public scolaire

  la réalisation et la mise à disposition d’outils 
pédagogiques et d’une méthodologie d’intervention

  la campagne de communication autour de ce projet

  P lus  de  12  000 é lèves  sens ib i l i sés 
d e p u i s  2 0 0 5 ,  s o i t  3 5 8  c l a s s e s

  2 1  s e s s i o n s  d e  f o r m a t i o n s 
d o n n é e s  a u x  b é n é v o l e s

  5 2  v o l o n t a i r e s  f o r m é s

  1 5  v o l o n t a i r e s  p o u r  l a  p l a n è t e 
a c t i f s  e n  2 0 1 0

Quelques chiffres
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Nos besoins 

Le contexte réglementaire de la loi Grenelle 1 renforce les obligations d’information et 
de sensibilisation des jeunes publics et des étudiants à la préservation de nos ressources 
naturelles et à l’urgence de réduire notre empreinte écologique.

Dans ce cadre, prioriterre souhaite développer ce programme initialement monté en 
Haute-Savoie au niveau national, en bénéficiant des fonds privés afin de mettre en oeuvre 
notamment des actions de communication autour de ce projet.



Montage et pilotage de programmes 
européens Save Age

Contexte du projet

Campagne de sensibilisation et de formation des usagers - directeurs d’établissements, personnel et résidents  - 
des Etablissements d’Hébergements pour Personnes Agées Dépendantes (EHPAD) et des établissements associés 
(maisons de retraite, maisons de repos ou de soins) à la question de l’efficacité énergétique. 

Cette campagne se déroulera du 01.07.2010 au 31.04.2013 et concernera 11 pays européens dont la France.
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Nos besoins 

Le montage financier du projet est le suivant : 

•	Montant total. Montant total........................................114 190  €
•	Co-financement UE. Co-financement UE.............................. 85 642  €
•. Besoin en fonds privés................... 28 548  €

Les mécènes qui souhaitent investir sur ce projet bénéficieront de la couverture média et seront 
présents sur les différents supports de communication associés à chaque étape du projet. 

Déroulement du projet 

DIAGNOSTIC DE L’ETAT INITIAL

  Expertise énergétique
  Etude gérontologique
  Interviews des usagers

ACTIONS PILOTES ET ACCOMPAGNEMENT 
TERRAIN

  Organisation d’un séminaire national
  Mise en place d’un atelier technique de formation des 
personnels

  Mise en œuvre de l’accompagnement terrain 
(préparation des audits, étude de coût de revient des 
solutions, étude de faisabilité, consultance, suivi et 
contrôle des consommations)

STRATEGIE ET PLAN D’ACTIONS

  Analyse prospective du potentiel d’économies 
d’énergie

  Aide à la définition d’une stratégie et à la préparation 
d’un plan d’action en matière d’efficacité énergétique

COMMUNICATION

  Plan de communication national et 
européen du projet Save Age 

1 2

34



	 	 	 	  Cap sur la réduction des émissions de Gaz à Effet de Serre !

Montage et pilotage de programmes 
européens Clean Drive

Contexte du projet

Programme de formation et d’aide à l’élaboration d’un plan stratégique 
destiné aux professionnels de l’automobile afin qu’ils participent 
concrètement à la réduction des émissions de GES à un taux de  
120 g CO2 fossile/km en moyenne pour les voitures neuves d’ici 
2012-2015, objectif numéro un de la politique environnementale 
européenne et nationale.

Ce programme se déroulera d’avril 2010 à mars 2013 et concernera 9 
pays européens dont la France (Suède, Allemagne, Slovénie, Lituanie, 
Irlande, Royaume Uni, Italie, Grèce).

P a r t i c i p e r  à  l a 
réduct ion des Gaz à 
E ffet de Serre

S'engager et afficher 
d e s  va leurs  d e 
d é v e l o p p e m e n t 
d u r a b l e
Adopter une attitude 
responsable lors de la 
vente de véhicules 

Mots clefs
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Nos besoins 

Le montage financier du projet est le suivant : 

. Montant total........................................174 708 €

. Co-financement UE............................109 000 €

. Besoin en fonds privés....................65 708 €

Vos avantages 

	 Présence de votre logo sur les supports de 
communication nationaux et internationaux 
associés au projet

	 Possibilité d'intégrer le réseau national "Clean 
Drive" et de participer aux groupes d'actions 
locales.

Déroulement du projet 

COORDINATION DU PROJET

Plusieurs meetings sont prévus : 

  le 1er se tiendra en Suède en mai 
2010. 

  le 4ème aura lieu en France lors du 
Salon de l’Automobile en 2012

CREATION D’UN RESEAU DE SOUTIEN NATIONAL

  Atelier national annuel 
  Atelier international
  Diffusion de supports d’information et de 
communication sur le projet, retour d’expériences..

  Remise des prix

CREATION ET ANIMATION DE GROUPES D’ACTION 
LOCAUX
(concessionnaires, vendeurs, entreprises de leasing)

  Développement d’un guide de méthodologie d’analyse 
des émissions de CO2, consommation d’énergie, bio-
carburants et sécurité routière

  Réalisation de sondages sur l’usage actuel des énergies 
alternatives et véhicules propres

FORMATION ET CAMPAGNES D’ACTION

  Elaboration et coordination du programme de 
formation des acteurs du projet

  Mise en œuvre de plan marketing et bonnes pratiques

COMMUNICATION 

  Plan de communication national et 
européen

  Site internet et logo du projet
  Médias
  6 newsletters diffusées à plus de  
1 200 destinataires

  Communication lors d’évènements 
nationaux et internationaux
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18	
  décembre	
  2010	
  	
  	
  	
  -­‐	
  	
  	
  	
  	
  Thème	
  :	
  préparer	
  noël	
  	
  	
  	
  -­‐	
  	
  	
  	
  Fréquentation	
  :	
  60	
  personnes	
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Modalités	
  financières	
  
	
  
	
  
Prioriterre	
  réalise	
  ces	
  ateliers	
  dans	
  le	
  cadre	
  d’une	
  convention	
  de	
  mécénat	
  selon	
  le	
  cadre	
  
réglementaire	
  à	
  hauteur	
  de	
  25	
  %	
  du	
  montant	
  total	
  du	
  don	
  (loi	
  n°2003-­‐709	
  du	
  1er	
  août	
  
2003).	
  
	
  
Le	
  tableau	
  suivant	
  explique	
  le	
  mode	
  de	
  financement	
  des	
  ateliers	
  à	
  la	
  carte	
  par	
  le	
  mécénat	
  :	
  	
  
	
  
 Coût total 

net 
A 

Montant total 
investi (B = 
A/0,25) 

Montant 
défiscalisé 
(C=B*0,6) 

Montant 
résiduel après 
défiscalisation 
(D=B-C) 

 
Cycle de 7 
ateliers  

 
36 850 

 
147 400 

 
88 440 

 
58 960 
 
 

Cycle de 3 
ateliers  

15 750 63 000 37 800 25 200 

1 atelier 5 250 21 000 12 600  8 400 
	
  
Offre	
  Communication	
  
	
  
Dans	
   le	
   cadre	
  d’une	
   convention	
  de	
  mécénat,	
  prioriterre	
  propose	
  au	
  mécène	
  de	
  bénéficier	
  
des	
  avantages	
  suivants	
  :	
  
	
  

• Accès	
  à	
  l’espace	
  internet	
  «	
  Club	
  des	
  Donateurs	
  »	
  qui	
  regroupe	
  les	
  mécènes,	
  
entreprises,	
  associations	
  et	
  collectivités	
  adhérentes.	
  

	
  
• Espace	
  de	
  présentation	
  des	
  donateurs	
  (avec	
  accès	
  réservé)	
  :	
  
	
  
• Affichage	
  du	
  logo	
  du	
  mécène	
  sur	
  la	
  page	
  d’accueil	
  (accès	
  public)	
  ;	
  

	
  
• Fiche	
  de	
  présentation	
  du	
  mécène	
  et	
  de	
  ses	
  actions	
  «	
  durables	
  »;	
  

	
  
• En	
  option	
  :	
  reportage	
  vidéo	
  de	
  2	
  minutes	
  sur	
  une	
  ou	
  des	
  actions	
  réalisées	
  en	
  faveur	
  

du	
  développement	
  durable.	
  
	
  

• Accès	
  à	
  l’espace	
  d’information	
  du	
  Club	
  des	
  Donateurs	
  :	
  
	
  

Ø Actualités	
  du	
  développement	
  durable	
  ;	
  
	
  

Ø Evènements	
  (salons	
  et	
  autres	
  manifestations)	
  ;	
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Ø Fonds	
   documentaire	
   sur	
   les	
   thématiques	
   de	
   la	
   Responsabilité	
   Sociétale	
   et	
  
Environnementale,	
   des	
   déplacements,	
   du	
   bâtiment	
   et	
   énergie	
   et	
   des	
   achats	
  
durables	
  ;	
  

	
  
Ø Newsletter	
  mensuelle	
  du	
  Club	
  des	
  Donateurs	
  

	
  
Ø Blog	
  hebdomadaire	
  de	
  Charles	
  Magnier	
  

	
  
• Affichage	
  du	
  logo	
  du	
  mécène	
  sur	
  la	
  page	
  d’accueil	
  de	
  son	
  site	
  internet	
  

www.prioriterre.org	
  
	
  

• Affichage	
  du	
  logo	
  du	
  mécène	
  sur	
  les	
  supports	
  de	
  communication	
  et	
  évènements	
  liés	
  
à	
  la	
  campagne	
  des	
  Ateliers	
  Eco-­‐Consommation	
  
	
  

• Affichage	
  du	
  partenariat	
  sur	
  les	
  supports	
  de	
  communication	
  du	
  mécène.	
  
	
  
	
  


